
Hoffnung?





Regionale Klima-Kommunikation

Von A wie authentisch bis Z wie Zombies



„Das Klima nach 
Hause holen“



2018, Großbritannien: 

Welcher Begriff kommt im Fernsehen (außerhalb der 
Nachrichten) öfter vor?

Was läuft denn sonst so zuhause?

           a)  Klimawandel

            b)  Rhabarber
  

              c)  Zombies

QUIZ!



           a)  Klimawandel

            b)  Rhabarber
  

              c)  Zombies

Was läuft denn sonst so zuhause?

2.  Klimawandel (3125)

1. Rhabarber (3589)
  

3.  Zombies (2488)

Folgender Begriff kommt 2018 im britischen Fernsehen 
(außerhalb der Nachrichten) öfter vor:



Albert-Report

analysiert auch die Erwähnung spezifischer Klima-
aspekte (wie ‚Recycling‘ im Abfallbereich):

“Es scheint eine Korrelation zwischen dem 
größeren Beitrag zu Treibhausgasemissionen und 
der geringeren Rate der Erwähnungen zu geben.“

78% der Erwähnungen beziehen sich auf Abfall und 
Ernährung (stehen laut Bericht für ca. 14% der 
britischen Emissionen), gegenüber 22% auf Energie 
und Transport (ca. 48% der Emissionen).

https://wearealbert.org/editorial/wp-content/uploads/sites/6/2021/09/albert-subtitle-report-2021.pdf




2019

„Our House
is on Fire“



2020



„Freiheit“

bundesverfassungsgericht.de/SharedDocs/Pressemitteilungen/DE/2021/bvg21-031.html  (2021)

2021



2021

Neun Todesopfer in Gemünden



2022



2023

“Unser Klima implodiert schneller, als wir mit extremen 

Wetterereignissen, die jeden Winkel des Planeten 

treffen, fertig werden können.“

- UN-Generalsekretär Antonia Guterres

https://www.dw.com/de/der-sommer-war-so-hei%C3%9F-wie-nie-zuvor/a-66731665


Was hält uns noch?



protopia-Expert:innenbefragung

„Haltenarrative“ z.B.

• Endzeit:      ‚Letzte Generation‘

• Kampf:      ‚Klimaterroristen‘ 

• Ablass:      ‚Kompensation‘

• Paradies:      ‚Aussteiger:innen‘

• Erlösung:      ‚Ab zum Mars!‘

https://www.protopia.de/studie


sc04.alicdn.com/kf/Hd2fefff6f5c64ea580321c25a2973f9fQ.jpg

http://www.bantamwesson.com/


theguardian.com/environment/2021/nov/18/the-forgotten-oil-ads-that-told-us-climate-change-was-nothing 



Zum Thema Ärger / Wut s. auch: 
theguardian.com/environment/2023/aug/21/anger-is-most-powerful-
emotion-by-far-for-spurring-climate-action-study-finds





[Symbolbild bayerischer Politiker]

deutschlandfunkkultur.de/baeume-umarmen-reicht-nicht-symbolpolitik-im-bayerischen-100.html



Climate Outreach-(Bild-)Prinzipien

1. Zeige echte Menschen statt gestellter Bilder

2. Erzähle neue Geschichten statt alter Klischees

3. Zeige die Ursachen des Klimawandels in ihrer Breite

4. Zeige Klimafolgen, die emotional berühren

    und zum Handeln anregen

5. Gehe auf dein Publikum ein

6. Zeige lokale, aber ernste Klimafolgen

7. Sei vorsichtig mit Bildern von Protesten

https://climateoutreach.org/reports/uebers-klima-reden/


Oliver Rudkin / flickr.com/photos/tentenuk/15811610084 [M]

https://www.flickr.com/photos/tentenuk/15811610084


climateoutreach.org/programmes/visuals-and-media/?content=report-and-guide  (2016)

https://climateoutreach.org/reports/uebers-klima-reden/
https://climateoutreach.org/programmes/visuals-and-media/?content=report-and-guide


Simon Williams / flickr.com/photos/jinjasi/4463337655/ Nick Nguyen / 
flickr.com/photos/osunick/3137722580 

https://www.flickr.com/photos/jinjasi/4463337655/
https://www.flickr.com/photos/osunick/3137722580


Hoffnung?



Haltung



3 Kommunikations-Vorschläge:

Menschen + (ihre) Geschichten 
zu Wort kommen lassen

Motivallianzen 
aufzeigen + stärken

Klima in wertebasierte 
Vision, Identität + Rahmung



https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7104712278335201280?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7104712278335201280%29
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7104712278335201280?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7104712278335201280%29
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7104712278335201280?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7104712278335201280%29
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7104712278335201280?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_feedUpdate%3A%28V2%2Curn%3Ali%3Aactivity%3A7104712278335201280%29


Harrys Beispiel:

Menschen + (ihre) Geschichten 
(z.B. Harry + seine Bude) ❤️





Harrys Beispiel:

Menschen + (ihre) Geschichten 
(z.B. Harry + seine Bude) ❤️

Motivallianzen 🤝
(z.B. Ökologie +Soziales)





Harrys Beispiel:

Motivallianzen 🤝
(z.B. Ökologie +Soziales)

Menschen + (ihre) Geschichten 
(z.B. Harry + seine Bude) ❤️

Klima in wertebasierte 
Vision, Identität + Rahmung 
(z.B. einen, nicht spalten) 🌟



Beispiel
‚menschliche“ Kommunikation:



Beispiel
regionale
Dachmarke:



Beispiel 
‚Gamification“
-Ansätze:



Weiteres, z.B.:

Organisationen, u.a.:

Wo kann‘s weitergehen?

https://www.theguardian.com/uk/environment


Danke Ihnen!

Dr. Marcus Andreas · Prozessbegleitung
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