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@ VISION

EIFEL

’ ’ Die Eifel ist eine der lebenswertesten
landlichen Regionen im Herzen Europas.

Gemeinschaftlich identifizieren und
gestalten wir unsere zukinftigen
Lebenswelten.

Wir. Leben. Eifel.



@ MISSION

EIFEL

’ ’ Die vielfaltige Gemeinschaft der Eifel wird immer
wieder anders und immer wieder faszinierend
zwischen Tradition und Innovation gestaltet und
gelebt. Wir machen die Eifelerinnen und Eifeler zu
Botschafterinnen und Botschaftern ihrer Heimat.
Damit verbinden sich typische Eigenschaften wie
ehrliches Handeln, tatkraftiges Anpacken und
verlassliches Miteinander.

Wir. Leben. Eifel.



Die Marke EIFEL

MARKENWERTE

GELASSEN UND

OPTIMISTISCH

Wir sind flreinander Wir packen unser Die Eifel hat schon viel
da. Wir lassen jedem Leben an. Wenn etwas erlebt und viel
Raum, aber besser sein konnte, Uberstanden. Mit
niemanden allein. machen wir es besser. festen Wurzeln blicken
wir zuversichtlich in
die Zukunft.

Wir. Leben. Eifel.



Die Marke EIFEL

MARKEN-L0GO
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EIFEL EIFEL EIFEL
WIRTSCHAFTSSTANDORT TOURISMUSREGION QUALITATSANBIETER

Wir. Leben. Eifel.



Mehrwert der Marke EIFEL

STARKE DIGITALE PRASENZ
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Zeit fiir Qualitat.  Zeit fiir Identitat. Zeit fiir EIFEL.

WIRTSCHAFTSSTANDORT TOURISMUSREGION QUALITATSANBIETER
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STRATEGISCHER HANDLUNGSRAHMEN:
POTENZIALE ERKENNEN, ENTWICKELN & KOMMUNIZIEREN

Strategie

Wirtschaftsstandort
Eifel 2025 a) Region Eifel — Differenzierung & Alleinstellungsmerkmal

im Wettbewerb

b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit
verstehen und kommunizieren

c) Bedurfnisse und Anforderungen der Zielgruppen an den
Wirtschaftsstandort

Wir. Leben. Eifel.



Strategischer Handlungsrahmen:

a) Differenzierung & Alleinstellungsmerkmal im Wettbewerb

UMLIEGENDE BALLUNGSRAUME - EIN KLARER WETTBEWERBSVORTEIL
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Die umliegenden Ballungsraume sind ein klarer
Wettbewerbsvorteil fir die Eifel und positio-
nieren sie national und international mit.

Die umliegenden Ballungsraume und Stadte sind
keine direkten Wettbewerber, da sie ein ganz
anderes Angebot haben. Wettbewerber sind
landliche (Tourismus-) Regionen mit
vergleichbarerer Situation und vergleichbarem
Angebot.

Die umliegenden Ballungsraume sind ein klarer
Wettbewerbsvorteil fur die Eifel.

Um sich zu differenzieren und attraktiv zu sein,
braucht der Wirtschaftsstandort Eifel
Geschichten, die Uber das Landleben und die
Natur hinausfihren.

Wir. Leben. Eifel.



Strategischer Handlungsrahmen:
b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit verstehen und kommunizieren

SELTEN SIND WIRTSCHAFTSSTANDORT & TOURISMUSREGION EINS ...

i A BERGISCHE Y pilSSELDORF - region
Wirtschafts- STADTEDREIECK *: KREIS METTMAND aachen
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Wir. Leben. Eifel.



Strategischer Handlungsrahmen:
b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit verstehen und kommunizieren

SELTEN SIND WIRTSCHAFTSSTANDORT & TOURISMUSREGION EINS ...

Wirtschafts- ﬁ"jv\“ .‘. I i Il .I

standort MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

Tourismusregion ﬁ"ﬂau .‘. I Il .I
MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

Wir. Leben. Eifel.



Wettbewerb der Regionen

DIE EIFEL IST DIE BEKANNTESTE TOURISMUSREGION IN RHEINLAND-PFALZ UND
NORDRHEIN-WESTFALEN

Gestiitzte Bekanntheit als Reiseziel

Quellmarkt: Deutschland
Antailzwarte (Angabe in % dar Falla)
Basis: Aile Befragite

1wven 2 | Ranking der Kategorie 1: Reglonen allgemein (@ = 60%)

of _ of _
Rang Abgefragte Relsezlelbezelchnung ﬁ";n Rang Abgefragte Relsezlelbezelchnung ;;n Rang Abgefragte Relsezlelbezelchnung

1 Nordsee 19 Sachsen 3T Steiermark

2 Ostzee 20 Harz 38 Obertsterreich

3 Bayem 21 Insel Usedom 38 Sachsen-Anhalt
T Schwarzwald . ; Ostsee Schieswig-Holstein - _ Pfalz

5 Bodenszee 23 Thoringen 41 Kamten

6  Tirol 24 Ruhrgebiet 42 Sauverland

T Sodtirel 25 Ostfriesische Insein 43 Stamberger See
& Erzgebirge 26 Spreewald 44 Westerwald

9 Bayerischer Wald 2 Salzburger Land - 5 Zugspitzregion
10 Insel Rigen Rheinland-Pfalz 46 Schwabische Alb
11 Luneburger Heide Nordrhein-Westfalen a7 mm;ﬁmmﬁ;”m
12 Mecklenburg-Vorpommern 30 Brandenburg 48 Franken

13 Allgau ] Mosel 48 Fehmam

14 Syt 32 Hessen 50 Miederosterreich
15 Eifel . 79% | 33 Tharinger Wald 51 Minsterland

16 Baden-Wirttemberg 3:4 Chiemsee - Chiemgau - 5_2 Taunus

17 Schleswig-Holstein 35 Mecklenburgische Seenplatte 53 Teutoburger Wald
18 Miedersachsen 36 Saarland 4 Warttemberg

Quelle: inspektour GmbH, 2015; inspektour (international) GmbH / DITF der Westkiste 2020 via “Destination Brand 20, Die Markenstérke von Reisezielen

Wir. Leben. Eifel.



Wirtschaftsstandort

Nachhaltigkeit
Digitalisierung \

Fachkrafte

"
" l”” '“l

Regionale
Wertschépfung




WIRTSCHAFTSSTANDORT

OPERATIVE MABNAHMEN:
ZIEL FESTLEGEN, KONKRETISIEREN & ERREICHEN

a) Wirtschaftsstandort Eifel ganzheitlich und nachhaltig
bekannt machen
* Gemeinsam mit Betrieben und Unternehmern aus
der Eifel
*  Durch Initiativen und Projekte aus der Eifel

b) Wirtschaftsstandort selbstbewusst im Wettbewerb der
Regionen positionieren und kommunizieren

Wir. Leben. Eifel.




Wirtschaftsstandort
Eifel ganzheitlich und
nachhaltig bekannt
machen

.'ML .
M.eben. Eifel.




Strategischer Handlungsrahmen:

c) BedUrfnisse und Anforderungen der Zielgruppen

PERSPEKTIVEN EROFFNEN

Die personliche Standortfrage stellt sich immer an den Ubergédngen zwischen den Lebensphasen:
Ausbildung, Beruf, Familie & Karriere, Unternehmensgrindung (Selbststandigkeit), Ruhestand.

An diesen Ubergidngen muss die Marke EIFEL in den passenden Kommunikationskanilen, mit den richtigen Medien, die jeweils
relevanten Argumente an die Zielgruppen kommunizieren.

UNTERNEHMENS-
GRUNDUNG

FAMILIE &

AUSBILDUNG KARRIERE

Wir. Leben. Eifel.



Innenwirkung

BEVOLKERUNG

LEBENSRAUM

Wir. Leben. Eifel.
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LEBENSRAUM

Wir. Leben. Eifel.



Wirtschaftsstandort

FEELW@RALD




Wirtschaftsstandort

Unternehmensreportage




Wirtschaftsstandort

Audiopodcast




Wirtschaftsstandort

Unternehmensvideo




@ B2C-Webseite zum Wirtschaftsstandort Eifel

EIFEL

WIRTSCHAFTSSTANDORT

TOP UNTERNEHMEN
GRUNDEN UND INVESTIEREN
INNOVATION UND FORSCHUNG
FACHKRAFTE

DIGITALISIERUNG

ZAHLEN & REICHWEITEN

NACHHALTIGKEIT

monatlich 7.500 Seitenaufrufe (Durchschnitt 2022)
(gesamt 2022: 90.594 Seitenaufrufe)

* Besucher Gberwiegend aus NRW und RLP
(unser primares Kampagnenziel: Innenmarketing)

REGIONALE WERTSCHUPFUNG
BUSINESS-NETZWERKE

TAGEN IN DER EIFEL
* Umfangreiche Inhalte:
ZAHLEN & FAKTEN 160 redaktionelle Seiten zum Wirtschaftsstandort Eifel
254 Reportagen zu Unternehmen in der deutschen und belgischen
Eifel


http://www.standort-eifel.de/

@ B2B-Webseite zum Wirtschaftsstandort Eifel

WIR. LEBEN. EIFEL.

EIFEL TOURISMUS GMBH ~ ZUKUNFTSINITIATIVEEIFEL~  KULTUR ~ LEADER-INITIATIVEN & PROJEKTE v  EIFEL-AWARD ~  WIRFURSIE v  DIE MARKE EIFEL

AKTUELLE BEITRAGE ZUM WIRTSCHAFTSSTANDORT EIFEL

2022 wurden 1.161 Meldungen veroffentlicht.
2022 wurden 51 Newsletter mit durchschnittlich 23 Meldungen pro

—— — Newsletter versendet.
10. August 2023 * Angemeldet sind 1.321 Empfanger zum 01.08.2023
WASSERSTOFF ERLEBEN: KREIS * 96.567 Seitenaufrufe 2022 — durchschnittlich 8.047 pro Monat
DUREN VERANSTALTET ZUM

DRITTEN MAL DIE GROBE


https://wirtschaft.eifel.info/
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Social-Media-Kanale

1000 TAGE STARKE MARKE
Wir. Leben. Eifel.

Eifel Standort
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* YouTube

*

15139

eifelstandort ®

315 1.586 563
Beitrage  Follower Gefolgt
rodukt/Dienstleistt
2zu présentieren verl

bindet

www.standort-eifel.de/
KalvarienbergstraBe 1, Prim

Profil bearbeiten

Insights Kontakt Shop hinzutigen

@ E' @ 3
EL Award Weiterbildu... EIFELPodc.. Einkau

Hidden Cha... EIF

mtl. Beitragsreichweite > 100.000 User

* Uber 8.000 Fans/Follower
(Facebook 5.840, Instagram 1.842, Youtube 519)

* 441 Online-Veroffentlichungen im Jahr 2022
* LinkedIn geplant Ende 2023



Kooperationen

PODCAST

Edey
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Wir. Leben. Eifel.
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