Regionalmarke EIFEL

Das verlassliche Zeichen fur Regionalitat, Qualitat und Transparenz.

EIFEL. Qualitat ist
unsere Natur...

.. lautet der Slogan der Regi- :
onalmarke EIFEL und bringt :
damit auf den Punkt, dass sich :
die Verbraucher auf strenge :
Kriterien verlassen konnen. Sie :
bekommen mehr als die ubli- :
chen, gesetzlich vorgeschrie- :

benen Mindeststandards. Die Seit 2004 glbt €5

. eine Marke, die sig-
terziehen sich einer effektiven :

: nalisiert: EIFEL steht

Zertifizierung und geben damit :

: fur Vertrauen, hohe
tigkeit an die Kunden weiter: :

: Qualitat und ga-
rantierte Herkunft
: aus der Region.

. Markus Pfeifer ist
Geschaftsfuhrer

: der Regionalmarke
. EIFELund erldutert

eines EIFEL Produktes wie Im Gesprach mit

: dem WochenSpie-
ausschlieflich aus der Regi- : : ; =
: gel die Hintergriin-

on; die tierischen Erzeugnis- :
: de.
Haltung; kurze Transportwege !
schonen Ressourcen, garantie- :
ren Frische und mindemn bei :

Produzenten und Anbieter un-

thre anerkannte hohe Wer-

EIFEL

PRODUZENT

Die wesentlichen Bestandteile

etwa das Fleisch stammen

se kommen aus artgerechter

Schlachttieren den Stress: ho-

he Hyglenestandards werden
in allen Produktionsbereichen
garantiert; die Weiterverarbei-
tung der Produkte erfolgt mit
besten handwerldichen Me-

alle EIFEL Produkte, die nicht
zugleich bio-zertifiziert sind,
unterliegen somit unabhangi-
gen Prufungen und Giiteklas-
sen, die Naturlichkeit, Echtheit
und gesunde Lebensweise un-
terstitzen.

Eine Qualitat,
viele Anbieter

gionalitat, Qualitat und Trans-
parenz ist die Regionalmarke

Mehr als hundert erzeugende
Landwirte, lebensmittelverar-
beitende Betriebe und Handler
bieten eine regelmabig von
unabhangigen Prifinstituten
kontrollierte Kette - vom Hof

in die Kiche der qualitatshe-

und Geflugel,

Anspriche. Die Betriebe stam- :
men aus dem gesamten Eifel-
Gebiet, von Ostbelgien bis :
zur Pellenz, vom Monschauer :
Land bis zur Wittlicher Senke :
und zur Siideifel an der luxem- :
burgischen Grenze. Die ganze :
Vielfalt des Naturraums Eifel :
kommt auf den Tisch - genuss-

voll und garantiert nah.

Immer mehr Konsumenten

: legen Wert auf Lebensmit-
. tel oder andere Produkte,

: die aus dereigenen Region
: stammen. Doch was bedeu-
: tet dieser Megatrend fiir

. die Erzeuger?
thoden und Know-how. Auch :

MP: Es ist eine riesige

: Chance fiir die Betriebe,
: vor allem in der Landwirt-
: schaft. Darauf setzen wir
. mit unserer Regionalmar-
: ke EIFEL bewusst auf. Die
: Marke offnet einen guten
: Weg jenseits anonymer
..................................... . Markte,
: einzelnen FErzeuger nur
. eine untergeordnete Rolle
: spielen. Es wird ihnen im
: Gegenteil leicht gemacht,
EineverlasslicheMarke fiirRe- : das eigene Gesicht zu
: zeigen und eine enge Kun-
: denbindung aufzubauen.
EIFEL fiir die Verbraucher : Damit werten wir das
: Image der Landwirtschaft,
: des
: werks und der Gastrono-
: mie auf. Es steigt sofort
. der positive Bekanntheits-
: grad der Regionalmarke
: EIFEL - Teilnehmer. Die
wussten Konsumenten und :
Gastronomen. Dabei ist das :
Sortiment der Regionalmarke :
EIFEL kein zufallig zusam- :
mengewiirfelter Bauchladen, :
sondern konzentriert sich auf :
Produkte, die einerseits we- :
sentlich sind fur verninftige
Ernahrung und andererseits :
typisch fiir die Region: Eier :
Fleisch und :
Wurstwaren, Bier und Mine- :
ralwasser, Obst und Obstbran- :
de, Milchprodukte und Kise, :
Honig, Forellen oder Holz... all :
das biirgt mit dem berithmten :
EIFEL Logo fur unverwechsel-
bare Herkunft und hichste :

in denen die

Lebensmittelhand-

Betriebe bekommen Zu-

Eine gute Sache flur Produzenten,
Gastgeber und Geniel3er

Mehrwert fur
Verbraucher und Erzeuger

gang zu praxiserprobtem
Marketing-Wissen, sie be-
kommen elnen Zugang
zu Wertschopfungsketten
etwa im Einzelhandel oder
in der Gastronomie, mit
einheitlichem Marktauf-
tritt.

Und aus Sicht der Verbrau-
cher... worauf kbnnen sie
bei der Regionalmarke El-
FEL vertrauen?

MP: Fuar wviele Konsu-
menten sind aus okolo-
gischen oder Gninden
des Tierschutzes zum Bei-
spiel kurze Transportwege
wichtig. Die sind im Rah-
men unseres (ualitats-

managements garantiert,
da die Herkunft der Pro-

dukte aus der Eifel eben
sein muss. Dieses und
andere wichtige Kriterien
wie z.B. Verarbeitungs-
verfahren, Fitterung oder
Hygiene werden auf allen
Stufen der Erzeugung und
der Wertschopfungskette
regelmalig und unabhan-
gig kontrolliert, es ist
also hochste Verbraucher-
transparenz. Man kauft
nicht nur ein gutes Gefuhl,
man kauft auch die Si-

cherheit, dass dieses gute
Gefiihl berechtigt ist. Ein

wichtiger Effekt der Regi-
onalmarke EIFEL ist daru-
ber hinaus, dass man mit
dem Kauf ihrer Produkte
die Strukturen der Eifel
aufrecht erhalt. Wir alle
leben doch davon, dass un-
sere Kulturlandschaft und
unser landlicher Raum
lebendig bleiben.

Sie sehen also die Verbrau-

cher in der Verantwortung?
MP: Ja, sie sind in der Mit
verantwortung. Wenn sie
die Leistungen der regio-
nalen Erzeuger wahrneh-
men und annehmen, dann
helfen sie, die Lebensqua-
litat dort zu sichern, wo
sie selbst auch leben: Ich
nenne es den Wertschop-
fungsraum Eifel

Was bedeutet die Arbeit an
der Regionalmarke EIFEL
konkret? Es ist ja mehr als
H»hnur” ein Giitesiegel auf
der Packung.

MP: Dahinter steckt ein
ausgefeiltes Cualitatsma-
nagement in den Berer
chen Produkte, Gastrono-
mie und Arbeitgeber. Ein
Beispiel: Wir erarbeiten
derzeit, wie unsere Land-
wirte noch mehr Tierwohl
garantieren und gezielt

Die Regionalmarke EIFEL bringt Menschen zusammen: Erzeuger hochwertiger Pro-
dukte, Gastronomen und Menschen, die Leckeres und Gesundes auf dem Teller wol-
len. Sie alle sind Teil einer ganzheitlichen Qualitatskette, sie alle profitieren auch
voneinander. Die Restaurants der Regionalmarke EIFEL sind dabei ein wichtiges
Herzstiick der Kommunikation. Denn sie ermoglichen es ihren Gasten, die Eifel kuli-
narisch und live zu erleben. Sie erzdhlen Touristen und Einheimischen von Hofladen
und Landwirten, die fur die Marke stehen, sie geben Tipps fiir Ausfllige genauso
wie Inspirationen fir tolle Meniis mit EIFEL Zutaten. Gastlichkeit, Genuss und
garantierte Qualitat sind in der Eifel eins.
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auf den regionalen Markt
bringen konnen. Malknah-
men fur Tierwohl sind
von allen gewollt, aber sie
missen finanziert werden.
Unser Ziel ist es, eine Ver-
marktungspartnerschaft

von Bauern, Verarbeitern
und Einzelhandel zu ent-
wickeln, die den Betrieben

mit garantierten Abnah-
memengen ausreichende
Investitionssicherheit bie-
tet und am Ende den Ver-
brauchern regionale Flei-
scherzeugnisse, bei denen
Tierwohl weit uber den
gesetzlichen Rahmen hin-
aus gewahrleistet ist. Ein-
zelne Hofe waren damit

zumeist uberfordert, doch
wir als Marke konnen das
unseren Teilnehmern er-

moglichen.

Was sind die Ziele und Vi-
sionen der Regionalmarke
EIFEL?

MP: Wir wollen die Eifel
sinnlich und live erlebbar
machen. Es geht um Wer-
te wie Glaubwurdigkeit,
Echtheit, Nahe.. das 1ist
die Quintessenz. Und die
wollen wir uber die Gast-
ronomen auch den Gasten
und den Einheimischen
vermitteln. Aber auch die
Kinder sind fiir uns wich-
tig. Wir peilen an, die Men-
sen in Kitas und Schulen
mit mehr regionalen und
mehr Bio-Lebensmitteln
zu versorgen. Denn so
konnen wir die Verbrau-
cher der Zukunft sensibili-
sieren fuir das, was an threr
Eifelheimat so gut ist.

Regionalmarke EIFEL -

lhre Qualitatsmarke in der Region

Das verlassliche Zeichen fiir Regionalitat, Qualitat und Transparenz.
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» Moderne Unternehmen

» Zukunftsorientiertes
Personalmanagement

Regionalmarke EIFEL GmbH
Kalvarienbergstralie 1| 54595 Priim | Telefon: 06551 981090

www.regionalmarke-eifel.de

Wir stehen fur nachhalt:ges ertschaf'ten in den Bereichen:
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» Gelebte Gastlichkeit

- Regionale Speisen und
Getrdnke

L > Regmﬂale Produkte
» Qualitat aus Land-, Forst-

EIFEL
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MOCHTEN SIE MEHR UBER DIE REGIONALMARKE EIFEL ERFAHREN7

Dann schauen Sie sich doch die kurzen Informationsvideos der Qualitatsmarke an.
Diese beantworten viele Fragen rund um die Regionalmarke EIFEL.
>> Scannen Sie dazu einfach den OR-Code. Ei @ 33 Youlube

Chiese Aktion wird unmterstitzt vorm Miniskarium
fiir Urnwelt, Energie, Emahrung und
Forsten Eheinland-Pfalz im Eahmen dar
Férderung won AgrarmarketingmaBnahmen.

RheinlandDfalz

MINISTERILIM FLIR LEMWELT,
EMERGIE, ERMNAHRLIMNG
UMD FORSTEM




