EIFEL

Qualitatsanbieter EIFEL

Das Konzept der
Regionalmarke EIFEL GmbH

Markentag EIFEL, 04. November 2021, Priim




Regionalmarke EIFEL — 3 Entwicklungsstufen
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e

Land gestaltet Zukunft
e 2001/ 2002:
Bundeswettbewerb
Regionen Aktiv
*  Anschubfinanzierung

« ab 2008 Forderung

durch 10 Eifelkreise

e« dadurch LEADER-

Projekt co-finanziert

EIFEL

Seit 2012: komplett
ohne o6ffentliche
Forderung

-> Ausschliel3liche
Finanzierung tber
Markennutzungsgebthren

EIFEL — Qualitat ist upsere Natur!



Regionalmarke EIFEL - Eckpunkte

« Anzahl Markennutzer: 228*
» 38 EIFEL Arbeitgeber .
» 2 EIFEL Energiepartner L

» 70 EIFEL Gastgeber
» 118 EIFEL Produzenten
* Anzahl Partner: 66
« Marketing-Kooperationen: 4

« Regionalmarke EIFEL GmbH:
» 5 Gesellschafter, seit 01.03.2004
> 5 feste Mitarbeiter (3,5 VZA)

Stand: November 2021
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Regionalmarke EIFEL - Ein harter Markenkern

1. Garantierte Herkunft Naturraum Eifel
2. Neutral kontrolliertes, hohes Qualitatsniveau
3. Verbrauchertransparenz

...das gilt generell fur alle Bereiche...

EIFEL EIFEL EIFEL EIFEL
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Regionalmarke EIFEL - Von der Regional- zur Qualitatsmarke

Der Wandel von der Regionalmarke

zur Qualitatsmarke EIFEL bedeutet:

- Integration unabhangiger,
anerkannter Qualitatssysteme

- Regelméaliige, strenge

Kontrollen

Standige Weiterentwicklung

EIFEL EIFEL EIFEL EIFEL

GASTGEBER
ARBEITGEBER ENERGIE _ PRODUZENT
s

e lma Q

o
&

Tr——



Volksbank Lust auf eine
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Qualitatsorientierung ist Zukunftsorientierung

Jeden einzelnen
EIFEL Arbeitgeber
fit far die Zukunft

machen.

1 Netzwerk

Durch Qualitatsinhalte:

* Familienfreundlichkeit

» Gesundheitsmanagement

» Zukunftsorientiertes
Personalmanagement

* Moderne Fuhrungskultur

» Work-Life-Balance

38 EIFEL
Arbeitgeber

° uvm.
ca. 8.0QO .
Mitarbeiter EIFEL

A
| . S |

Das
EIFEL Arbeitgeber
Netzwerk starken.

Durch Kooperation:

» Synergieeffekte erzeugen

+ Gemeinsam ldeen generieren
und umsetzten

+ Bekanntheit des Einzelnen und
der Gemeinschatft steigern

EIFEL EIFEL EIFEL
RBEITG ARBEITGEBER ARBEITGEBER

ARBEITGEBER

EIFEL EIFEL EIFEL EIFEL
arsErTGeser M ARBETGEBER arsercener [ ARBETGEBER

Positive Wechselbeziehung







Ein gutes Zeichen, wenn Gastlichkeit halt, was sie verspricht

* Logo der EIFEL Gastgeber ist ein sichtbares Zeichen flr
Gastlichkeit, hohe Qualitat und guten Service in den Bereichen el B it =il e
Hotellerie, Gastronomie, Ferienwohnungen, Ferienhauser
und Privatzimmer, Camping und Ausflugsziele

Handbuch zur Zertifizierung als
. . . . EIFEL Gastgeb
 Fokus: Einsatz von regionalen Produkten in der Gastronomie Gastronomie

QUALITAT IST UNSERE NATUR

EIFEL

Kalvarienbergstr. 1
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Energie aus der Region — fur die Region

Erfolgsprodukt EIFEL Strom « Landstrom Eifel und Landgas Eifel
Partner: E.ON « Partner. Landwerke Eifel Vertriebs-

Strom aus regenerativen Wasserkraft- GmbH
Anlagen direkt aus der Eifel « Strom und Gas aus heimischen
Erzeugungsanlagen

Start: 15.07.2016
 Start: Mai 2020 bzw. August 2020

Landstrom
WY Eifel

EIFEL
(
% Landgas
Eifel

EIFEL Strom

EIFEL lhr Strom aus der Eifel




EIFEL

PRODUZENT
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EIFEL Produzent: Wir produzieren Qualitat.
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Der Baukasten der Prufsysteme am Beispiel der Lebensmittel

BAUKASTENSYSTEM

Betriebsindividuelle
Besonderheiten

RME Kriterien

Basis-
Kriterien

Wie z. B.:

v' Spezielle Angaben des Erzeugerbetriebes
v' Besondere Qualitatsstandards (z.B. BIO)
v' Spezielle Haltungsformen

4 N

Wie z. B.:
v" Herkunft aus der Eifel
v' Systematische Riickverfolgbarkeit der
primaren Rohstoffe/ Zutaten in die Eifel
v' Klare, eindeutige und liickenlose
Kennzeichnung
v' Kurze Transportwege
v' Transparente Wertschopfungskette

\L %

( )\

Wie z. B.:

v Kontrollsysteme (z.B. HACCP, QS-GAP, KAT, GMP, ...)

v' Dokumentationen (z.B. Ruckverfolgbarkeit,
Schadlingsbekampfung, Reinigung & Desinfektion,...)




Die Herausforderung: Rabiater Strukturwandel beim EIFEL Schweln

Idealistische
/ Verbraucherwiinsche
Schlachthofe
_ Verarbeiter
Landwirte

Relativ — Freiheit
anonymer Pool

~_ Nachhaltigkeit,
“ klrzeste Wege

< Sinkende
Erzeugerpreise

Tierwohl, GVO-

— Steigende Energie-/
Futterpreise

————_ Alarmierende Zahl

an Betriebsaufgaben

\ i
Weltmarktkrise




Die Losung: Das Zukunftsprojekt ,,EIFEL Plus Schwein*

landwirtschaftliche
Betriebe

Aufzucht &
Mast der
Tiere
Aufzucht &
Mast der
Tiere

—_

Aufzucht &
Mast der
Tiere

—

Verkauf/
LEH

Biindelung
der Tiere

Zerlegung &

Schlachtung ’
Verarbeitung

v Personalisierte, geschlossene, regionale Wertschdopfungskette ,vom Stall bis in die Theke*
v Mehr Stabilitat und Transparenz durch enge Verknipfung des LW mit Metzger/ LEH

v' Mehr Tierwohl, Mindestpreisgarantie, zusatzliche direkte Tierwohlpramie fir LW

v' Mdglichst hohe vertikale regionale Wertschépfung




Regionalmarke EIFEL - Das starke Qualitatsnetzwerk!

.R EIFEL

- Ve und EIFEL Koniginnen wy
Die jedrich Bleckmann liegt in unmittelbarer Nahe des
Natio Hier sammeln die SedSigen Bienchen die Zutaten

S )

Werbewirksame Flyer und
Roll-Ups

EIFEL — Qualitat ist ! I



