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1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Symbiose Tourismusregion und 
Wirtschaftsstandort

„Tourismusorganisationen werden 
damit zu Lebensraumentwicklern 
und Impulsgebern für die 
regionale Standortentwicklung“



1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Symbiose Tourismusregion und Wirtschaftsstandort 
„Für die zukünftige Tourismusentwicklung bedeutet das im Sinne eines ganzheitlichen Destinationsmanagements eine 
Perspektiverweiterung: von der klassischen Marketing zur integriert denkenden Managementorganisation.“



1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Symbiose Tourismusregion und Wirtschaftsstandort: 
Kommunikationsstärke von Tourismusorganisationen nutzen



1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Symbiose Tourismusregion und Wirtschaftsstandort: 
Kommunikationsstärke von Tourismusorganisationen nutzen

Tourismusregion Wirtschaftsstandort



1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Selten sind Tourismusregion & Wirtschaftsstandort eins …

Wirtschaftsstandort

=

Tourismusregion

≠ ==
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2. Strategischer Handlungsrahmen: 
Potenziale im Eifeltourismus erkennen und entwickeln

a) Tourismusregion Eifel – zu einer der führenden 
Freizeitregionen in Deutschland (weiter) entwickeln

b) Tourismusregion Eifel - Entwicklungspotenziale in eine 
klare Struktur bringen

c) Tourismusregion Eifel - Fokussieren und Bestehendes 
(noch) besser machen



a) Tourismusregion Eifel - zu einer der führenden 
Freizeitregionen in Deutschland  (weiter) entwickeln



Die Idee

Die Idee, auf der die Gründung einer zentralen touristischen Marketingorganisation für die Eifel basiert, 
ist in der Präambel zum Gesellschaftsvertrag vom 3. Juli 2000 eindeutig formuliert:

1.1. Unternehmenspolitische Aufträge aus der Präambel der Eifel Tourismus GmbH
Gemäß ihrer Präambel ist die Eifel Tourismus (ET) GmbH nachfolgenden Zielen über den konkreten 
Gesellschaftsvertrag hinaus verpflichtet:

1. „….Ziel ist die institutionelle Zusammenarbeit aller Tourismusorganisationen in der Eifel.
2. Zielsetzung ist ferner, die institutionelle Zusammenarbeit aller Tourismusorganisationen in der Eifel-

Ardennen-Region zu realisieren….“
3. „…..die Tourismusregion Eifel zu einer führenden Freizeitregion in Deutschland zu machen…..“
4. „….Markenführung und Markenmanagement der Marke EIFEL…..“



Die Eifel ist heute eine der führenden Freizeitregionen in Deutschland 

Quelle: inspektour GmbH, 2015; inspektour (international) GmbH / DITF der Westküste 2020 via “Destination Brand 20, Die Markenstärke von Reisezielen

Gemeinsam haben wir Ziele erreicht:



b) Tourismusregion Eifel - Entwicklungspotenziale in 
eine klare Struktur bringen



Grundlage: Landestourismusstrategie 2025 und Tourismusstrategie Eifel 2025

Tourismusregion Eifel - Entwicklungspotenziale in eine klare Struktur bringen



Tourismusregion Eifel - Entwicklungspotenziale in eine klare Struktur bringen

Strategischer Handlungsrahmen bis 2025

Die 
Aufgabenaufteilung 
laufend 
weiterentwickeln

Wir stellen uns den neuen Herausforderungen:

Unsere Tourismusstrategie 2025 baut auf die beiden 
Landestourismusstrategien auf

Wir sehen zukunftsorientierte Tourismusentwicklung als 
ganzheitliches Destinationsmanagement

Und haben erkannt: Wir brauchen einen Perspektivwechsel

• bis heute: Adressat öffentlicher, touristischer Infrastrukturen 
im ersten Schritt Urlaubsgäste und dann die einheimische 
Bevölkerung

• ab heute: Betrachtungsweise umkehren

In der Tourismusregion Eifel fokussieren wir 
uns auf die Produkte, die für unsere Kunden 
relevant sind.



c) Tourismusregion Eifel - Fokussieren und 
Bestehendes (noch) besser machen



Die touristische 
Wertschöpfung 
nachhaltig steigern

Unser Kernziel Tourismusregion Eifel – Fokussieren und Bestehendes (noch) besser machen
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a) Digitalisierung aktiv gestalten

b) Wettbewerbsfähigkeit der KMUs erhalten

c) Organisation der DMO (lokal und regional) als 
„Netzwerk der Netzwerke“ entwickeln

Operative Maßnahmen: 
Ziele in drei Handlungsfeldern definieren und umsetzen



a. Digitalisierung aktiv gestalten 

Das Ziel ist klar: Eine hohe digitale Relevanz der 
Informationen zur Eifel bewahren



b. Wettbewerbsfähigkeit der KMUs erhalten

Unser gemeinsames Ziel: Eine flächendeckende, 
einheitliche Betriebsbetreuung und –beratung in der 

Eifel



c. Organisation der DMO (lokal und regional) als 
„Netzwerk der Netzwerke“ entwickeln.

Der Kern aller Aktivitäten: Grundlage aller TOP-Produkte 
der Eifel sind aus Kundensicht entwickelte 

Wertschöpfungsketten
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Markennutzer werden2.
Unsere touristischen 
Betriebe sind Teil 
einer gemeinsamen, 
unverwechselbaren 
Eifel-Identität
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