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1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Symbiose Tourismusregion und
Wirtschaftsstandort

,jourismusorganisationen werden
damit zu Lebensraumentwicklern
und Impulsgebern fiir die
regionale Standortentwicklung”

TOURISMUS UND
STANDORTENTWICKLUNG

Ideenbuch far neue Allianzen zwischen
lourismus, regionaler Wirtschaft und
Industrie in NRW

Wir. Leben. Eifel.
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1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Symbiose Tourismusregion und Wirtschaftsstandort

pFur die zukiinftige Tourismusentwicklung bedeutet das im Sinne eines ganzheitlichen Destinationsmanagements eine
Perspektiverweiterung: von der klassischen Marketing zur integriert denkenden Managementorganisation.”

DESTINATIONSSTRATEGIE LEITPRODUKTE QUALITATS-GASTGEBER BASISMARKETING SOCIAL MEDIA 2
CORONA FAQ AKTUELLE PROJEKTE
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WIRTSCHAFT

Destinationsstrategie Allgau 2030
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1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Symbiose Tourismusregion und Wirtschaftsstandort:
Kommunikationsstédrke von Tourismusorganisationen nutzen
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1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Symbiose Tourismusregion und Wirtschaftsstandort:
Kommunikationsstédrke von Tourismusorganisationen nutzen

Tourismusregion Wirtschaftsstandort

Wir. Leben. Eifel.



1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Selten sind Tourismusregion & Wirtschaftsstandort eins ...

i At
Masim G

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

Wirtschaftsstandort ﬁllﬂ'é\vl .‘.I n Regionalmanagement
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Tourismusregion

NordHessen

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.
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1 2 Strategischer Handlungsrahmen:
. Potenziale im Eifeltourismus erkennen und entwickeln

Tourismusregion

v

EIFEL 2025

}.

%S TOURISMUSSTRATEGIE  &°

Tourismusregion Eifel — zu einer der fiihrenden
Freizeitregionen in Deutschland (weiter) entwickeln

Tourismusregion Eifel - Entwicklungspotenziale in eine
klare Struktur bringen

Tourismusregion Eifel - Fokussieren und Bestehendes
(noch) besser machen

Wir. Leben. Eifel.



a) Tourismusregion Eifel - zu einer der fiuhrenden
Freizeitregionen in Deutschland (weiter) entwickeln
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’ Die Idee, auf der die Griindung einer zentralen touristischen Marketingorganisation fiir die Eifel basiert, :
’ R ist in der Praambel zum Gesellschaftsvertrag vom 3. Juli 2000 eindeutig formuliert:

1.1. Unternehmenspolitische Auftrage aus der Praambel der Eifel Tourismus GmbH
GemaR ihrer Praambel ist die Eifel Tourismus (ET) GmbH nachfolgenden Zielen tber den konkreten |
Gesellschaftsvertrag hinaus verpflichtet: R

1. ,....Ziel ist die institutionelle Zusammenarbeit aller Tourismusorganisationen in der Eifel. \E
2. Zielsetzung ist ferner, die institutionelle Zusammenarbeit aller Tourismusorganisationen in der Eifel- |
Ardennen-Region zu realisieren....”

,-----die Tourismusregion Eifel zu einer fihrenden Freizeitregion in Deutschland zuimachen.....”
4. ,,....Markenfuhrung undiMarkenmanagement der. IMarke EIFEL
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Gemeinsam haben wir Ziele erreicht:

Die Eifel ist heute eine der fiihrenden Freizeitregionen in Deutschland

Gestiitzte Bekanntheit als Reiseziel
Quelimarkt: Deutschland
Antailzwerte (Angabe in % der Falle)
Basiz: Alle Befragie
1 von 2 | Ranking der Kategorie 1: Reglonen allgemein (& = 60%)
Y-
Wert

o, -
Rang Abgefragte Relsezielbezeichnung '.I"::rrt Rang Abgefragte Reizazielbezeichnung

Rang Abgefragte Relsezielbezeichnung

19 Sachsen

20 Harz

21  Insel Usedom

Osteee Schleswig-Holstein

Thiringen
Ruhrgebiet
Dstfriesische Inseln Stamberger See

Westerwald

Bayerischer Wald Zugspitzregion
Insel Rogen Schwabische Alb

Hochschwarzwald, die Region um Feldberg,
Titizee, Schiuchsee und Hinterzarten

Mecklenburg-Vorpommern Franken

Lineburger Heide

Allgau Fehmam

Miederbsterreich

Thirnger Wald Minsterland

Chiemsee - Chiemgau Taunus

Teutoburger Wald
Wiirtternberg

Quelle: inspektour GmbH, 2015; inspektour (international) GmbH / DITF der Westkiste 2020 via “Destination Brand 20, Die Markenstarke von Reisezielen Wir. Leben. Elfel-






Tourismusregion Eifel - Entwicklungspotenziale in eine klare Struktur bringen

Grundlage: Landestourismusstrategie 2025 und Tourismusstrategie Eifel 2025

b3 TUUﬁiSMUSSTRATEGIE
,[ EIFEL 2025

Vernetzt, digital, innovativ
Die neue Strategie fur das Tourismusland
Nordrhein-Westfalen

www.wirtschaft.nrw

Wir. Leben. Eifel.



Tourismusregion Eifel - Entwicklungspotenziale in eine klare Struktur bringen

Strategischer Handlungsrahmen bis 2025

o o Vag
Wir stellen uns den neuen Herausforderungen: = g
. £ | TOURISMUSSTRATEGIE
Dle Unsere Tourismusstrategie 2025 baut auf die beiden 2
H Landestourismusstrategien auf
Aufgabenaufteilung E
laufend Wir sehen zukunftsorientierte Tourismusentwicklung als

ganzheitliches Destinationsmanagement

weiterentwickeln

Und haben erkannt: Wir brauchen einen Perspektivwechsel

bis heute: Adressat offentlicher, touristischer Infrastrukturen
im ersten Schritt Urlaubsgaste und dann die einheimische
Bevolkerung

ab heute: Betrachtungsweise umkehren

In der Tourismusregion Eifel fokussieren wir
uns auf die Produkte, die fur unsere Kunden
relevant sind.

Wir. Leben. Eifel.




'Eifel.

ir. Leben.
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Unser Kernziel Tourismusregion Eifel — Fokussieren und Bestehendes (noch) besser machen

Die touristische
Wertschopfung
nachhaltig steigern

@ Tourismusregion Eifel

KMU POI Event Produkt

« touristisch relevant « touristisch relevant « touristisch relevant « touristisch relevant
« steigert touristische « steigert touristische « steigert touristische « steigert touristische
Wertschépfung Wertschépfung Wertschépfung Wertschopfung
« digitalisiert - digitalisiert « digitalisiert « digitalisiert

+ buchbar » buchbar » buchbar + buchbar

Anzahl KMU Anzahl POI Anzahl Events Anzahl Produkte

Basis: Touristische Infrastruktur

Wir. Leben. Eifel.




1 2 Operative Mallnahmen:
. Ziele in drei Handlungsfeldern definieren und umsetzen

Tourismusregion

"’@ * B, a) Digitalisierung aktiv gestalten

, TOURISMUSSTRATEGIE

E'Ff”m ; - b) Wettbewerbsfihigkeit der KMUs erhalten

c) Organisation der DMO (lokal und regional) als
,Netzwerk der Netzwerke” entwickeln

Wir. Leben. Eifel.
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HERBST IN DER EIFE
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Im Herbst zeigt sich die Eifel besonders stimmungsvoll: 1t ¢ bte | Bl _eran rn die Land '%ft taglich, es erténen die Rufe der Hirsche |
in der Brunft, und in Naturerlebniszentren und Museen ist es‘auch lnnen épawend T|pp§fur Ausflugsziele und Veranstaltungen im Herb' i
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WEITERE INFORMATIONEN
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a. Digitalisierung aktiv gestalten

Das Ziel'ist klar:"Eine hohe digitale Relevanz der
Informationen zur: Eifel bewahren
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ni a,,tgfn der'DMO (lokalund regional) als

zwerk def Net[z\i\!erkse”‘entwickeln.
. St "’l T 2“‘.‘; T Ty AN A .~ ' ol S ¢
Der Kern aller Aktivitaten: Grundlage aller TOP-Produkte
“der Eifel sind aus Kundensicht entwickelte

Wertschopfungsl _
\/@W’ ___ Wir. Leben. Eifel.
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Unsere touristischen
Betriebe sind Teil
einer gemeinsamen,
unverwechselbaren
Eifel-ldentitat

e Markennutzer werden
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