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1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

e Symbiose Tourismusregion und
Wirtschaftsstandort
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Ideenbuch far neue Allianzen zwischen
lourismus, regionaler Wirtschaft und
Industrie in NRW
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1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Symbiose Tourismusregion und Wirtschaftsstandort

OFUr die zukUnftige Tourismusentwicklung bedeutet das im Sinne eines ganzheitlichen Destinationsmanagements
Perspektiverweiterung: von der klassischen Marketing zur integriert denkenden Managementorganisaton
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1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Symbiose Tourismusregion und Wirtschaftsstandort:
Kommunikationsstarke von Tourismusorganisationen nutzen
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1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren

Symbiose Tourismusregion und Wirtschaftsstandort:
Kommunikationsstarke von Tourismusorganisationen nutzen

Tourismusregion Wirtschaftsstandort
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1. Tourismusregion und Wirtschaftsstandort als Einheit verstehen und kommunizieren
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1 2 Strategischer Handlungsrahmen:
. Potenziale im Eifeltourismus erkennen und entwicke

Tourismusregion

* B, a) Tourismusregion Eifet zu einer der fiihrenden

G S Freizeitregionen in Deutschland (weiter) entwickeln

EIFEL 2025

b) Tourismusregion Eifel Entwicklungspotenziale in eine
klare Struktur bringen

c) Tourismusregion EifelFokussieren und Bestehendes
(noch) besser machen
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Gemeinsam haben wir Ziele erreicht;

Die Eifel ist heute eine der fihrenden Freizeitregionen in Deutschland
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Rang Abgefragte Relsezielbezeichnung
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Gestiitzte Bekanntheit als Reiseziel

Quallmarkt: Deutschland
Antailzwerte (Angabe in % der Falle)
Basiz: Alle Befragie

1 von 2 | Ranking der Kategorie 1: Reglonen allgemein (& = 60%)

Wart Rang Abgefragte Relsezielbezeichnung

Sachsen

Wort Rang Abgefragte Reizazielbezeichnung
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Harz
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Insel Usedom

Osteee Schleswig-Holstein
Tharingen

Ruhrgebiet

Dstfriesische Inseln

Stamberger See

Bayerischer Wald

Inzel Rigen
Lineburger Heide

Spreawald
Salzburger Land

Westerwald
Zugspitzregion
Schwabische Alb

Hochschwarzwald, die Region um Feldberg,
Titizee, Schiuchsee und Hinterzarten

Mecklenburg-Vorpommern

Franken

Allgau

Thirnger Wald

Chiemsee - Chiemgau

Fehmam
Miederbsterreich
Minsterland

Taunus

Mecklenburgische Seenplatte

Teutoburger Wald

Saarland

Wiirtternberg
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Tourismusregion Eifel Entwicklungspotenziale in eine klare Struktur bringen
Grundlage: Landestourismusstrategie 2025 und Tourismusstrategie Eifel 202

Vernetzt, digital, innovativ

Nordrhein-Westfalen

Ministerium far Wirtschaft, innovation.
Digrtakisierung gie 7

Die neue Strategie fur das Tourismusland

www.wirtschaft.nrw
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Tourismusregion Eifel Entwicklungspotenziale in eine klare Struktur bringe

Strategischer Handlungsrahmen bis 202
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Und haben -erkannt: Wir brauchen ieinen-RPerspektivwechsel

A Dbis heute: Adressat offentlicher; touristischer' Infrastrukturen
im etrsten - Schritt 'Urlaubsgaste und:dann-die einheimische
Bevolkerung

A ab heute: Betrachtungsweise umkehren

IR der [ounismusregion: Elfel fokussieren wir
uns aut die :RProdukte. dietur unsere Kunden
relevant sind.
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Unser Kernziel Tourismusregion Eifed Fokussieren und Bestehendes (noch) besser mache

Die touristische

Wertschopfung _ R
nachhaltig steigern @ Tourismusregion Eifel

KMU POI Event Produkt

« touristisch relevant « touristisch relevant « touristisch relevant « touristisch relevant
« steigert touristische « steigert touristische « steigert touristische « steigert touristische
Wertschépfung Wertschépfung Wertschépfung Wertschopfung
« digitalisiert - digitalisiert « digitalisiert « digitalisiert

+ buchbar » buchbar » buchbar + buchbar

Anzahl KMU Anzahl POI Anzahl Events Anzahl Produkte

Basis: Touristische Infrastruktur
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1 2 Operative Malinahmen:
. Ziele in drei Handlungsfeldern definieren und umsetzen

Tourismusregion

2. g a) Digitalisierung aktiv gestalten
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e o b) Wettbewerbsfahigkeit der KMUs erhalten

c) Organisation der DMO (lokal und regional) als
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Im Herbst zeigt sich die Eifel besonders stimmungsvoll: @bté Blatter veran ern die Land%%ﬂ taglich, es erténen die Rufe der Hirsche
in der Brunft, und in Naturerlebniszentren und Museen ist es’éuch&imjeﬁ é-pawénd. Tippifi]r Ausflugsziele und Veranstaltungen im Herbst
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A, Digitalisierung aktiv gestalten

Das Ziel'ist'klar: Eine-hohe digitale'Relevanz d

Informationen zur Erfel’bewahren
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Kern aller Aktivitaten® Grundlage aller T@Rodukte
der Eifel sind aus Kundensicht entwickelte
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Unsere touristischen
Betriebe sind Tell
einer gemeinsamen,
unverwechselbaren
Eifelldentitat

e Markennutzer werden
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