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Die Marke EIFEL
=

Die Region EIFEL

Die Marke EIFEL

Die Region Eifel umfasst die 
Eifelgebiete der Gesellschafter 
der Zukunftsinitiative Eifel, die 
der Gesellschafter der Eifel 
Tourismus GmbH sowie den 
Zuständigkeitsbereich der 
Regionalmarke Eifel GmbH. 



Markenkern 
und Marken-
botschaft

Die Marke EIFEL

Gemeinschaft
gestaltet

Lebenswelten

Gelassen & 
optimistisch

Gemein-
schaftlich

Tatkräftig

Kraftvoll

Tiefgründig

Verwurzelt

Zukunftsoffen

Beständig

Verbindlich
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Inhalt

Strategie
Wirtschaftsstandort 
Eifel 2025

Strategischer Handlungsrahmen:
Potenziale erkennen, entwickeln &  kommunizieren1.

.
Operative Maßnahmen: 
Ziel festlegen, konkretisieren & erreichen2.



1.1
Wirtschaftsstandort

Inhalt

Strategie
Wirtschaftsstandort 
Eifel 2025

Strategischer Handlungsrahmen:
Potenziale erkennen, entwickeln & kommunizieren

a) Region Eifel – Differenzierung & Alleinstellungsmerkmal 
im Wettbewerb

b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit 
verstehen und kommunizieren

c) Bedürfnisse und Anforderungen der Zielgruppen an den 
Wirtschaftsstandort

1.
.



a) Region Eifel
Differenzierung & Alleinstellungsmerkmal

im Wettbewerb



Strategischer Handlungsrahmen:  1. Differenzierung & Alleinstellungsmerkmal im Wettbewerb

Umliegende Ballungsräume – ein klarer Wettbewerbsvorteil

Die umliegenden Ballungsräume sind ein klarer 
Wettbewerbsvorteil für die Eifel und positio-
nieren sie national und international mit.

Die umliegenden Ballungsräume und Städte sind 
keine direkten Wettbewerber, da sie ein ganz 
anderes Angebot haben. Wettbewerber sind 
ländliche (Tourismus-) Regionen mit 
vergleichbarerer Situation und vergleichbarem 
Angebot. 

Die umliegenden Ballungsräume sind ein klarer 
Wettbewerbsvorteil für die Eifel.

Um sich zu differenzieren und attraktiv zu sein, 
braucht der Wirtschaftsstandort Eifel 
Geschichten, die über das Landleben und die 
Natur hinausführen. 

        

       

           

           

         

         

           

        

       
        

          

      

          

         

            
            

          
    

       

        

     
      

            

         

        

        

               

          

    

       

     

      

           

     

      

     

      

            

      

          

    

          

    

           

    

      
          

         

     

       

       

        

     
       

     

   
            



Die Eifel im 
Wettbewerb der 
Regionen

Strategischer Handlungsrahmen

Ländlicher Raum in Deutschland

Differenzierung & 
Alleinstellungsmerkmal 
im Wettbewerb



Die Eifel im 
Wettbewerb der 
Regionen

Strategischer Handlungsrahmen

Ländlicher Raum in Deutschland
Nach Thünen-Institut, 2016

Quelle: eigene Darstellung nach Küpper, P. (2016): Abgrenzung und Typisierung ländlicher Räume. Thünen-
Institut für Ländliche Raäume (Thünen Working Paper 68), Nraunschweig

305 
ländliche Kreise/kreisfreie Städte

Differenzierung & 
Alleinstellungsmerkmal 
im Wettbewerb



Die Eifel im 
Wettbewerb der 
Regionen

Strategischer Handlungsrahmen

Differenzierung & 
Alleinstellungsmerkmal 
im Wettbewerb

Quelle: eigene Darstellung nach Küpper, P. (2016): Abgrenzung und Typisierung ländlicher Räume. Thünen-
Institut für Ländliche Raäume (Thünen Working Paper 68), Nraunschweig

Wirtschaftlich starker ländlicher 
Raum in Deutschland
Statische & dynamische Betrachtung



b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion 
als Einheit verstehen und kommunizieren
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Strategischer Handlungsrahmen: 
b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit verstehen und kommunizieren

Selten sind Wirtschaftsstandort & Tourismusregion eins …



Strategischer Handlungsrahmen: 
b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit verstehen und kommunizieren

Selten sind Wirtschaftsstandort & Tourismusregion eins …

Wirtschafts-
standort

=

Tourismusregion

==



Strategischer Handlungsrahmen: 
b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit verstehen und kommunizieren

In der Eifel sind wir weiter. Wir müssen es nur nutzen und 
kommunizieren

Bekanntheit der Tourismusregion Eifel als Reiseziel:

2009 2012 2015 2020

74 81 79 79

Wirtschafts-
standort

Tourismusregion

=

Quelle: inspektour GmbH, 2015; inspektour (international) GmbH / DITF der Westküste 2020 via “Destination Brand 20, Die Markenstärke von Reisezielen



Wettbewerb der Regionen

Die Eifel ist die bekannteste Tourismusregion in Rheinland-Pfalz und 
Nordrhein-Westfalen

Quelle: inspektour GmbH, 2015; inspektour (international) GmbH / DITF der Westküste 2020 via “Destination Brand 20, Die Markenstärke von Reisezielen



Strategischer Handlungsrahmen: 
b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit verstehen und kommunizieren

Wer kümmert sich bereits um den Wirtschaftsstandort Eifel?



Strategischer Handlungsrahmen: 

Mit welchen starken Themen machen wir gemeinsam den 
Wirtschaftsstandort Eifel noch stärker?



c) Bedürfnisse und Anforderungen der Zielgruppen
an den Wirtschaftsstandort



Die persönliche Standortfrage stellt sich immer an den Übergängen zwischen den Lebensphasen: 
Ausbildung, Beruf, Familie & Karriere, Unternehmensgründung (Selbstständigkeit), Ruhestand.

An diesen Übergängen muss die Marke EIFEL in den passenden Kommunikationskanälen, mit den richtigen Medien, die jeweils 
relevanten Argumente an die Zielgruppen kommunizieren. 

Ausbildung Beruf Unternehmens-
gründung

Familie & 
Karriere Ruhestand

Strategischer Handlungsrahmen: c) Bedürfnisse und Anforderungen der Zielgruppen

Perspektiven eröffnen



Wirtschaftsstandort

Inhalt

Kommunikation zum 
Wirtschaftsstandort Eifel 

Operative Maßnahmen: 
Ziel festlegen, konkretisieren & erreichen

a) Wirtschaftsstandort Eifel ganzheitlich und nachhaltig 
bekannt machen

• Gemeinsam mit Betrieben und Unternehmern aus 
der Eifel 

• Durch Initiativen und Projekte aus der Eifel

b) Wirtschaftsstandort selbstbewusst im Wettbewerb der 
Regionen positionieren und kommunizieren

2.



Wirtschaftsstandort 
Eifel ganzheitlich 
und nachhaltig 
bekannt machen

Die Kampagne

Menschen transportieren die 
Markenbotschaften

Unternehmer, Gründer, 
Azubis, Angestellte, Familien

Digital (Homepage, Social
Media) & Print (Presse, 
Anzeigen)



Innenwirkung
Die Kampagne

Was Marke & Standort-

kommunikation für den  

Wirtschaftsstandort leisten:

• Identifikation schaffen

• Steigerung des Selbstbe-

wusstseins der Bewohner

• Perspektiven eröffnen

• Handlungsorientierung geben

„Hier bin ich richtig!“

Lebensraum

Bevölkerung

Tourismus

Wirtschaft

Ereignisse



Außenwirkung
Die Kampagne

Was Marke & Standort-

kommunikation für den  

Wirtschaftsstandort leisten:

• Steigerung der Bekanntheit

• Positionierung im Wettbewerb

• Steigerung der Attraktivität von 

Standorten (z.B. für Investoren, 

Arbeitsplatz, Hausbau…)

„Hier will ich hin!“

Lebensraum

Bevölkerung

Tourismus

Wirtschaft

Ereignisse



Website
Wirtschaftsstandort



Newsletter
Wirtschaftsstandort



Social media
Wirtschaftsstandort



Print
Wirtschaftsstandort
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2. 
Markennutzer
werden

Inhalt

Operative Maßnahmen: Markennutzer werden

a) Markenmanagement der Marke Eifel

b) Markennutzer werden 

1.



Strategischer Handlungsrahmen: 
a) Markenmanagement der Marke EIFEL

Grundlagen gemeinsamer Kommunikation für die Eifel

Grundlagen der Markenführung & Markennutzung für die 
Markennutzer: Firmen, Vereine, Kommunen, Initiativen …

Eifel Botschaft

Eifel Logo 

Corporate Design

CI Handbuch

Markenbuch zur Marke EIFEL 

Leitsätze zur Markenkommunikation 

Netiquette



Strategischer Handlungsrahmen: 
b) Markennutzer werden

Bekenntnis zur Marke EIFEL – Markennutzer werden

Grundlagen der Markenführung & Markennutzung für die 
Markennutzer: Firmen, Vereine, Kommunen, Initiativen …

Patentanmeldung der Logos

Markensatzung

Markennutzungsvertrag

Geschäftsordnung

Beitragsordnung

Markenbotschaft

Corporate Design
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