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1.1
Wirtschaftsstandort

Strategischer Handlungsrahmen:
Potenziale erkennen, entwickeln & kommunizieren

Operative Mallnahmen:
Ziel festlegen, konkretisieren & erreichen

Wir. Leben. Eifel.



1.1
Wirtschaftsstandort

Strategischer Handlungsrahmen:
Potenziale erkennen, entwickeln & kommunizieren

a) Region Eifel — Differenzierung & Alleinstellungsmerkmal
im Wettbewerb

b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit
verstehen und kommunizieren

c) Bedurfnisse und Anforderungen der Zielgruppen an den
Wirtschaftsstandort

Wir. Leben. Eifel.




~—::::ﬁ ——"3 - T

B ~a) Reglon Eife %
&*ﬁ\‘«q leferen2|erung & AIIelnsteIIungsme“
7im Wettbewerb

Wir. Leben. Eifel.



Strategischer Handlungsrahmen: 1. Differenzierung & Alleinstellungsmerkmal im Wettbewerb

Umliegende Ballungsraume — ein klarer Wettbewerbsvorteil

stadtaachen

maastricht %
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Die umliegenden Ballungsraume sind ein klarer
Wettbewerbsvorteil fir die Eifel und positio-
nieren sie national und international mit.

Die umliegenden Ballungsraume und Stadte sind
keine direkten Wettbewerber, da sie ein ganz
anderes Angebot haben. Wettbewerber sind
landliche (Tourismus-) Regionen mit
vergleichbarerer Situation und vergleichbarem
Angebot.

Die umliegenden Ballungsraume sind ein klarer
Wettbewerbsvorteil fur die Eifel.

Um sich zu differenzieren und attraktiv zu sein,
braucht der Wirtschaftsstandort Eifel
Geschichten, die Uber das Landleben und die
Natur hinausfihren.

Wir. Leben. Eifel.
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Die Eifel im
Wettbewerb der % N
Regionen Kooperationen B

Landlicher Raum in Deutschland

- g Im Ergebnis der Recherchen kdnnen liber alle
e Bundeslander hinweg kreisiibergreifende
Kooperationen im Regionalmanagement/-
marketing* identifiziert werden.
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Wir. Leben. Eifel.




Die Eifel im
Wettbewerb der
Regionen

Landlicher Raum in Deutschland
Nach Thinen-Institut, 2016

305

landliche Kreise/kreisfreie Stadte

Definition des Thunen-Instituts (2016) auf Basis der Indikatoren:
- Siedlungsdichte

- Anteil der land- und forstwirtschaftlichen Flache

- Anteil der Ein- und Zweifamilienhauser

- Regionales Bevolkerungspotenzial

- Erreichbarkeit groRer Zentren

Legende

B sehr landlich gepragte Kreise und kreisfreie Stadte
10 eher landlich gepragte Kreise und kreisfreie Stadte
B nicht-landliche Kreise und kreisfreie Stadte

Quelle: eigene Darstellung nach Kupper, P. (2016): Abgrenzung und Typisierung ldndlicher Raume. Thinen-
Institut fur Léndliche Radume (Thinen Working Paper 68), Nraunschwei . .
( g Paper 68) & Wir. Leben. Eifel.
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Die Eifel im Wirtschaftlich starker landlicher

Wettbewerb der Raum in Deutschland
Statische & dynamische Betrachtung

Regionen

Abgrenzung auf Basis der Indikatoren:

statisch

- Bevélkerungsentwickiung, 2011-2015

- Arbeitslosenquote, 2017

- Integrierte kommunale Schulden (Modellrechnung) pro
Einwohner, 2017

- Bruttoinlandsprodukt pro Einwohner, 2016

dynamisch

- Bevolkerungsentwicklung, 2011-2015

- Veranderung der Arbeitslosenquote, 2010-2017

- Veranderung der kommunalen Schulden (Kernhaushalte)
pro Einwohner, 2010-2017

- Veranderung des Bruttoinlandsprodukts pro Einwohner,
2010-2016

Legende

I stark statisch (Gruppe A)

/. stark statisch (Gruppe A)/ weniger stark dynamisch
(nicht Gruppe A)

x stark dynamisch (Gruppe A)/ weniger stark statisch
(nicht Gruppe A)

" Ubrige landliche Kreise und kreisfreie Stadte

“ nicht-landliche Kreise und kreisfreie Stadte

100 200 km

Quelle: eigene Darstellung nach Kupper, P. (2016): Abgrenzung und Typisierung ldndlicher Raume. Thinen-
Institut fur Landliche Radaume (Thinen Working Paper 68), Nraunschweig

Wir. Leben. Eifel.
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Strategischer Handlungsrahmen:

b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit verstehen und kommunizieren

Selten sind Wirtschaftsstandort & Tourismusregion eins ...

DAS
. BERGISCHE
Wirtschafts- A STADTEDREIECK

standort
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DREI

Tourismusregion
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Tourismus

a

neanderland

region
aachen

Wir. Leben. Eifel.



Strategischer Handlungsrahmen:
b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit verstehen und kommunizieren

Selten sind Wirtschaftsstandort & Tourismusregion eins ...

.‘II 1] @

Wirtschafts-
standort

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

MUNSTERLAND. DAS GUTE LEBEN.

Tourismusregion

Wir. Leben. Eifel.



Strategischer Handlungsrahmen:

b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit verstehen und kommunizieren

In der Eifel sind wir weiter. Wir miissen es nur nutzen und

kommunizieren

Wirtschafts-
standort

EIFEL

Tourismusregion

[c]

[c] ©

L

Bekanntheit der Tourismusregion Eifel als Reiseziel:

2009 2012 2015 2020

Quelle: inspektour GmbH, 2015; inspektour (international) GmbH / DITF der Westkiste 2020 via “Destination Brand 20, Die Markenstarke von Reisezielen

Wir. Leben. Eifel.



Wettbewerb der Regionen

Die Eifel ist die bekannteste Tourismusregion in Rheinland-Pfalz und

Nordrhein-Westfalen

©

Rang Abgefragte Relsezlelbezelchnung

Gestiitzte Bekanntheit als Reiseziel
Quellmarkt: Deutschland
Antailswear abe in % der Fala)
'e Bafragie

1wven 2 | Ranking der Kategorie 1: Reglonen allgemein (@ = 60%)

Y-
Wert Rang Abgefragte Relsezlelbezelchnung

Ya-

Wert Rang Abgefragte Relsezlelbezelchnung

1 Nordsee 19 Sachsen 3T Steiermark

2 Ostzee 20 Harz 38 Obertsterreich

3 Bayem 21 Insel Usedom 38 Sachsen-Anhalt
T Schwarzwald ; Ostsee Schieswig-Holstein _ Pfalz

5 Bodenszee 23 Thoringen 41 Kamten

6  Tirol 24 Ruhrgebiet 42 Sauverland

T Sodtirel 25 Ostfriesische Insein 43 Stamberger See
& Erzgebirge 26 Spreewald 44 Westerwald

9 Bayerischer Wald 2 Salzburger Land 5 Zugspitzregion
10 Insel Rigen Rheinland-Pfalz 46 Schwabische Alb
11 Luneburger Heide Nordrhein-Westfalen a7 mm;ﬁmmﬁ;”m
12 Mecklenburg-Vorpommern 30 Brandenburg 48 Franken

13 Allgau ] Mosel 48 Fehmam

14 Syt 32 Hessen 50 Miederosterreich
15 Eifel . 79% | 33 Tharinger Wald 51 Minsterland

16 Baden-Wirttemberg 3:4 Chiemsee - Chiemgau 5_2 Taunus

17 Schleswig-Holstein 35 Mecklenburgische Seenplatte 53 Teutoburger Wald
18 Miedersachsen 36 Saarland 4 Warttemberg

Quelle: inspektour GmbH, 2015; inspektour (international) GmbH / DITF der Westkiste 2020 via “Destination Brand 20, Die Markenstérke von Reisezielen
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Wir. Leben. Eifel.



Strategischer Handlungsrahmen: @
b) Wirtschaftsstandort und Tourismusregion als Einheit verstehen und kommunizieren

Wer kiimmert sich bereits um den Wirtschaftsstandort Eifel?

GRUNDER @_ :\_— W F ﬁ" }

REGION
AACHEN Wirtschaftsforderungs-
gesellschaft Vulkaneifel mi
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Trier-Saarburg
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L e 8

A S tZdt%R egion - D U RE N Wirtschaftsforderungsgesellschaft
N \ acnen e am Mittelrhein mbH

| REGION *
o LB s

Kreisverwaltung ‘ WIRTSCHAFTSSTANDORT ¥ X
Bernkastel *

~ KREIS EUSKIRCHEN
. . Immer ein Grund mehr!
Wittlich

/lukunfts:llianz
Cochem-Zell

gion Rhein-Eifel A
weltoffen und regional verwurzelt %

Wir. Leben. Eifel.



Strategischer Handlungsrahmen:

Mit welchen starken Themen machen wir gemeinsam den

Wirtschaftsstandort Eifel noch starker?

Zrctcouirage | integrstion | Witkoenmrmnahulios
Branchenstruktur | Strukturwandel

kommunale Zusammenarbeit | REGIOPOLE | REGIONALE
Hochschulentwicklung | Wissenstransfer

Wohnraum | Mietpreise )
Branchencluster | Arbeitskreise | Verbande

__ Dateninfrastruktur | Telekommunikation | Internet
Digitalisierung | Innovation | Grindungsférderung

Blrgerdialog | Partizipation | Ehrenamt Witschahsdyramia | Korjur

Verkehrsinfrastruktur | Mobilitat | OPNV

orgung Kinderereuung | Far fenfrag ndichieit

Personal | Fachkrafte| Nachfolge | Azubis

nergleversorgung | Energiewende

Image | Sichtbarkeit | Regionalmarke(ting)

Tourismus | Freizeit | Kultur | Lebensqualitat

Gesundheit | arztl Versorgung | Pflege

Umwelt | Klima | Nachhaltigkeit
Politik | Verwaltung | Blrokratie | Lobbying
Demographischer Wandel | Migration

Nahversorgung | Einzelhandel | Ortszentren
Investitionen | Gewerbeflachen | Umsetzbarkeit von Projekien

emsachse | sprint /s

Wir. Leben. Eifel.



1 der Zlelér‘upp'e ..
- an den Wirtschaftsstandort |

Wir. Leben. Eifel.



Strategischer Handlungsrahmen: c) Bedurfnisse und Anforderungen der Zielgruppen

Perspektiven eroffnen

Die persdnliche Standortfrage stellt sich immer an den Ubergidngen zwischen den Lebensphasen:
Ausbildung, Beruf, Familie & Karriere, Unternehmensgrindung (Selbststandigkeit), Ruhestand.

An diesen Ubergidngen muss die Marke EIFEL in den passenden Kommunikationskanilen, mit den richtigen Medien, die jeweils
relevanten Argumente an die Zielgruppen kommunizieren.

Unternehmens- Familie &
grundung Karriere

Ausbildung Ruhestand

Wir. Leben. Eifel.



Wirtschaftsstandort

Operative MalBnahmen:
Ziel festlegen, konkretisieren & erreichen

a) Wirtschaftsstandort Eifel ganzheitlich und nachhaltig
bekannt machen
* Gemeinsam mit Betrieben und Unternehmern aus
der Eifel
*  Durch Initiativen und Projekte aus der Eifel

b) Wirtschaftsstandort selbstbewusst im Wettbewerb der
Regionen positionieren und kommunizieren

Wir. Leben. Eifel.




Wirtschaftsstandort
Eifel ganzheitlich
und nachhaltig
bekannt machen




Innenwirkung

Bevolkerung

Lebensraum

Ereignisse

Wir. Leben. Eifel.
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AuBenwirkung @
Bevolkerung

Lebensraum

Ereignisse

Wir. Leben. Eifel.



Website

LEBEN ARBEITEN ENTDECKEN MARKE EIFEL

Wir. Leben. Eifel.




Der Green Deal der Europaischen Union, die Nationale

jie Di und die Roadmap
Nordrhein-Westfalens bilden die Basis fur die Nutzung der
'Wasserstofftechnologie im Rahmen des Strukturwandels und der

Der Kreis hat den und

die Potentiale im Zukunftsfeld der Wasserstoffnutzung erkannt und
beschlossen, sich im Rahmen der Projektinitiative Wasserstoff-
Modellregion Aachen, mit der [...]

Artkel weiterlesen ||

Energle & Kima, F&E, Innovation, Wasserstoff Region, Witschaft

#MittelstandMorgen — GEMEINSAM
DURCHSTARTEN!

ise-Yerasstaltaogsreihe
Nach einem Jahr Corona-Pandemie mdchten wir die

# M itte ls t a n d M o rg e I mittelstandischen Unternehmen im Kreis mit gezielten

Weiterbildungsangeboten unterstitzen. Am 29. April ist deshalb die

GEMEINSAM DURCHSTARTE 040 Onii
GEMEINSAM DURCHSTARTEN gestartet. Was konnen
Unternehmen aus der Krise lernen? Die Corona-Pandemie ist fir
die deutsche Wirtschaft eine groBe Herausforderung und wird den
Mittelstand verandern. Was Unternehmen aus der Krise lernen
kénnen [...]

Artkel weiterlesen ||

Schreiner aus Bitburg erfolgreich bei der Deutschen
Meisterschaft - Marius Windhausen belegt den
sechsten Platz

BITBURG/BAD-WILDUNGEN. Marius Windhausen war 2020

| andccianar im Ticohlar- 1ind Srhrainarhandwark 1ind hatta ich

Wir. Leben. Eifel.




Social media

1000 TAGE STARKE MARKE
Wir. Leben. Eifel.

Eifel Standort » YouTube

fotstandort - L
Website

Startseite  Info  Fotos  Mehr v v Gefilit dir © Nachricht senden Q.

Info Alie ansehen Beltrag in Business Suite ersteilen

wie, ifel, i £ X
[} _“L:mz fel. Das verbindet uns alie Bel ot llen
2u unserer Heimat urxd der Wunsch,

aktiv 2u i Fotopvideo Q ichbinhier & Freunde markieres i
worden und die Eifel fur alle eifelstandort
Lobensbereiche als attr... Mehr ansehen

Unsero Netiquette Eifel Standort

¥ " 156, Q ” 124 1N 383
LEin Standpunkt sollte nicht nur das. Beitrdge Abonnenten Abonniert

sein, worauf man standig stehen bleibt”
(Friedi Beutelrock)

Das internet ist ein Ort der Beg... Mehe
ansehen

3,577 Personen gefalit das, darunter 31
deiner Freunde
23990+
3.885 Personen haben das abonniert
httpsfiwwiv.standort-eifel de/
06551965649

Nachricht senden

marke@eifelinfo

i Unternchmers- und Wietschafts-

Website

O nttps:fwww standort-eifel defimprossum

@ Ostervichtiinie

In Luxemburg punktet Eifeler Bauqualitat

Luxemburg ist wegen seiner Kaufkeaft fr das Eifeler Handwerk
interessant. Und umgekehet wissen die Nachbarn, dee hohe Qualitd
Zuverlissigkeit und den Service hiosiger Betriebe zu schitzen. Aul
dese sich g uf!

mit
pozialision.
In unserer aktuellen Reportage stellen wir nicht nur, die
Leistungsfahigkeit des Betriebes vor - sondern auch die Aufs...
Mehe ansehen

Standort Eifel
Produky! 9
Wir.Leben.Eifel. Die Heimatliebe und der Wunsch, die
Eifel als iven Standort zu i
uns alle. #
waww,standort-eifel.de/
Abonniert von jut.design

Abonnieren Nachricht Kontakt

Wir. Leben. Eifel.



Ideen haben und umsetzen

Miteinander sicher leben

.
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Perspekiiven

Wir. Leben. Eifel.




C

EIFEL

Die Marke EIFEL

1.1 Wirtschaftsstandort 1.2 Tourismusregion 1.3 Qualitatsanbieter

Markennutzer
werden

Wir. Leben. Eifel.
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2.
Markennutzer

we rd en 0 Operative Mallnahmen: Markennutzer werden

a) Markenmanagement der Marke Eifel

b) Markennutzer werden

Wir. Leben. Eifel.



Strategischer Handlungsrahmen:
a) Markenmanagement der Marke EIFEL

Grundlagen gemeinsamer Kommunikation flir die Eifel

Eifel Botschaft

Eifel Logo

Corporate Design

R Uyt
Antrag Markennutzung der Marke Eifel

Cl Handbuch

Markenbuch zur Marke EIFEL

Leitsatze zur Markenkommunikation
Netiquette

Grundlagen der Markenfihrung & Markennutzung fur die
Markennutzer: Firmen, Vereine, Kommunen, Initiativen ...

Wir. Leben. Eifel.



Strategischer Handlungsrahmen:
b) Markennutzer werden

Bekenntnis zur Marke EIFEL — Markennutzer werden

Patentanmeldung der Logos

(<]

Markensatzung
Markennutzungsvertrag
Geschaftsordnung

Beitragsordnung

Markenbotschaft

Corporate Design

Grundlagen der Markenfihrung & Markennutzung fur die
Markennutzer: Firmen, Vereine, Kommunen, Initiativen ...

Wir. Leben. Eifel.
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Markennutzer
werden

Wir. Leben. Eifel.



