
Marke EIFEL
Chancen und Potenziale unserer Eifel 
gemeinsam weiterentwickeln und 
zukunftsfähig gestalten 

1. Markentag EIFEL 
Donnerstag, den 4. November 2021  
in Prüm 



Wirtschaftsstandort Tourismusregion Qualitätsanbieter

Die Struktur
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Die Region EIFEL

Die Marke EIFEL

Die Region Eifel umfasst die 
Eifelgebiete der Gesellschafter 
der Zukunftsinitiative Eifel, die 
der Gesellschafter der Eifel 
Tourismus GmbH sowie den 
Zuständigkeitsbereich der 
Regionalmarke Eifel GmbH. 
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Identität der EIFEL 



Werte &
Botschaft

Die Eifel

1. Basis
Worauf wir bauen

2. Charakter
Was uns prägt

3. Einzigartigkeit
Was uns besonders
macht



1. Basis
Identität der Eifel

Wir Eifelerinnen und Eifeler sind stolz auf unsere Herkunft. 

Wir beziehen unsere Kraft aus der Tiefe. 

Unsere Wurzeln reichen weit hinab und verbinden uns fest mit unserer Heimat.

Eifelboden ist kein Sandstrand. Was hier wächst, bleibt beständig.

Unsere Wasser sind still, aber tief. Und ganz weit unten brennt ein Feuer in uns.

Worauf wir bauen: Kraft aus der Tiefe

KRAFTVOLL TIEFGRÜNDIGVERWURZELT



2. Charakter
Identität der Eifel

Auf Eifelboden wurden viele Konflikte ausgetragen und Grenzen verschoben. Hier 
liegt das Zentrum des vereinten Europas. Unsere bewegte Geschichte lässt uns 
den ständigen Wandel um uns herum gelassen betrachten. 

Wird sind traditionsbewusst und zukunftsoffen zugleich. Wir müssen nicht auf 
jeden Hype aufspringen, doch wir bleiben nicht zurück. Wir leben in einer 
intakten Natur, ohne abgeschieden zu sein. 

Wir leben an Grenzen, lassen uns jedoch davon nicht trennen.

Was uns prägt: Die Konstante im Wandel

ZUKUNFTS-
OFFEN

BESTÄNDIG
GELASSEN UND 
OPTIMISTISCH



3. Einzigartigkeit
Identität der Eifel

Unsere Geschichte hat uns zusammenrücken lassen. Wir packen die Dinge 
gemeinsam an. Wir sind weder Gleichmacher noch Querdenker, sondern können 
improvisieren und beharrlich sein. Wir haben schon immer das Beste aus dem 
gemacht, was vorhanden war.

Wir lassen andere so sein, wie sie sind, aber wir lassen niemanden alleine. Wir 
wissen, dass Vertrauen die beste Grundlage für ein entspanntes Miteinander 
schafft. Deswegen ist bei uns Eifelerinnen und Eifelern ein Wort noch ein Wort.

Was uns besonders macht: Gelebte Gemeinschaft

TATKRÄFTIG VERBINDLICH
GEMEIN-

SCHAFTLICH



Markenwerte
Die Marke EIFEL

Wir packen unser 
Leben an. Wenn etwas 

besser sein könnte, 
machen wir es besser.

Die Eifel hat schon viel 
erlebt und viel 

überstanden. Mit 
festen Wurzeln blicken 

wir zuversichtlich in 
die Zukunft.

TATKRÄFTIG
GELASSEN UND 
OPTIMISTISCH

GEMEIN-
SCHAFTLICH

Wir sind füreinander 
da. Wir lassen jedem 

Raum, aber 
niemanden allein.



Markenkern 
und  
Markenbotschaft

Die Marke EIFEL

Gemeinschaft
gestaltet

Lebenswelten

Gelassen & 
optimistisch

Gemein-
schaftlich

Tatkräftig

Kraftvoll

Tiefgründig

Verwurzelt

Zukunftsoffen

Beständig

Verbindlich



Die Eifel ist eine der lebenswertesten 
ländlichen Regionen im Herzen Europas. 
Gemeinschaftlich identifizieren und 
gestalten wir unsere zukünftigen 
Lebenswelten.

„
Vision
Die Marke EIFEL



Die vielfältige Gemeinschaft der Eifel wird immer 
wieder anders und immer wieder faszinierend 
zwischen Tradition und Innovation gestaltet und 
gelebt. Wir machen die Eifelerinnen und Eifeler zu 
Botschafterinnen und Botschaftern ihrer Heimat. 
Damit verbinden sich typische Eigenschaften wie 
ehrliches Handeln, tatkräftiges Anpacken und 
verlässliches Miteinander.

„
Mission
Die Marke EIFEL



Der Slogan
Die Marke EIFEL

Marke EIFEL auf den Punkt bringen

Gemeinschaft, Zusammenhalt, Kultur, Heimat, Verwurzelung, …

Gesamtregion, Lebensumgebung, Natur, Tradition, Dialekt, …

Wohnen, Arbeiten, Bildung, Familie, Freizeit, Sport, …



Erste Meilensteine liegen hinter uns. Und es geht weiter…
Die Marke EIFEL



Marken-Logo
Die Marke EIFEL

QualitätsanbieterWirtschaftsstandort Tourismusregion



… und wird aktiv gelebt!
Mehrwert der Marke EIFEL

Exzellente Rahmenbedingungen für 
Unternehmen. Sie können lokal 
produzieren und global agieren. 
Nicht nur Traditionsbetriebe bauen 
auf verlässliche Strukturen.

Nach klar definierten Kriterien werden 
Betriebe und Unternehmen
zertifiziert, die kontrollierte Qualität 
und Regionalität transparent 
nachweisen können.

Begehrte Urlaubsregion mit einer 
intakten Natur. Für naturliebende 
Wanderer, bewegungshungrige 
Radfahrer, stille Genießer und neugierige 
Entdecker ist die Eifel ein optimales Ziel.

QualitätsanbieterWirtschaftsstandort Tourismusregion 



Starke digitale Präsenz
Mehrwert der Marke EIFEL

QualitätsanbieterWirtschaftsstandort Tourismusregion



Gesellschafter
Die Marke EIFEL

• Eifel Tourismus GmbH
• Kreishandwerkerschaft MEHR
• Verein Naturpark Südeifel e.V.
• Verein Naturpark Nordeifel e.V. 
• Bauern- und Winzerverband 

Rheinland-Nassau e.V.

Qualitätsanbieter

• Kreis Vulkaneifel 
• Kreis Bernkastel-Wittlich 
• Eifelkreis Bitburg-Prüm
• Kreis Cochem-Zell
• Kreis Mayen-Koblenz
• Kreis Trier-Saarburg
• Kreis Euskirchen, 
• Kreis Düren 
• Städteregion Aachen
• Deutschsprachige Gemeinschaft Belgien
• Verbandsgemeinden Adenau, Brohltal, Cochem, 

Ulmen, Kaisersesch
• Industrie und Handelskammern in Aachen, Koblenz

und Trier
• Handwerkskammern in Aachen, Koblenz und Trier
• Landwirtschaftskammer Nordrhein-Westfalen
• Bauern- und Winzerverband Rheinland-Nassau e.V. 

durch die Kreisverbände Daun und Bitburg-Prüm

Wirtschaftsstandort

• Kreis Vulkaneifel mit den Verbandsgemeinde Daun, Kelberg und  

die Touristik GmbH Gerolsteiner Land 

• Kreis Bernkastel-Wittlich mit der Verbandsgemeinde Wittlich-Land

• Eifelkreis Bitburg-Prüm mit dem Verbandsgemeinden Arzfeld,   

Bitburger-Land, Stadt Bitburg, Prüm, Speicher und Südeifel, 

• Kreis Cochem-Zell mit der Projektentwicklungsgesellschaft 

Vulkaneifel Ulmen mbH und der Verbandsgemeinde Kaisersesch,  

• Kreis Mayen-Koblenz mit der Stadt Mayen und den 

Verbandsgemeinden Mendig,  Maifeld, Pellenz, Vordereifel,                                          

• Die Verbandsgemeinden Trier-Land, Adenau und Brohltal

• Die Eifel-Touristik Agentur NRW e.V. für die Städteregion Aachen

• Städteregion Aachen (Stolberg, Eschweiler, Monschau, Roetgen, 

Simmerath), 

• Kreis Düren (Düren, Kreuzau, Nideggen, Heimbach, Hürtgenwald) 

• Kreis Euskirchen (Euskirchen, Weilerswist, Hellenthal, Schleiden, 

Kall, Mechernich, Zülpich, Bad Münstereifel, Nettersheim, 

Blankenheim, Dahlem)

Tourismusregion



Gremien
Die Marke EIFEL

Gesellschafterversammlung 

Geschäftsführung

Produzentenprüfgemeinschaften, 
Expertenrunden, 
Steuerungsgruppen mit den 
Produzenten/Markennutzern
Marketingarbeitsgemeinschaften

Kuratorium

Präsident / 
Präsidium

Gesamtkoordination 

Kümmerer-Runde

Gesellschafterversammlung

Aufsichtsrat / 
Aufsichtsratsvorsitzender

Geschäftsführung 

Arbeitskreis der TSCs/TIs, 
Schutzgebiete & WFGs, 
Kreisentwicklung der Kreise 

QualitätsanbieterWirtschaftsstandort Tourismusregion



Bekenntnis zur Marke EIFEL – Markennutzer werden
Markennutzer

Patentanmeldung der Logos

Markensatzung

Markennutzungsvertrag

Geschäftsordnung

Beitragsordnung

Markenbotschaft

Corporate Design

Grundlagen der Markenführung & Markennutzung für die 
Markennutzer: Firmen, Vereine, Kommunen, Initiativen …



Grundlagen gemeinsamer Kommunikation für die Eifel
Mehrwert der Marke EIFEL

Eifel Botschaft

Eifel Logo 

Corporate Design

CI Handbuch

Markenbuch zur Marke EIFEL 

Leitsätze zur Markenkommunikation 

Netiquette



Unsere Marke EIFEL
Gehen wir diesen Weg gemeinsam! 


