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Die Gesellschafter der 

Zukunftsinitiative Eifel:

1

Bauern- und Winzerverband 

Rheinland-Nassau e.V. 

Kreisverband Daun

Kreisverband Bitburg-Prüm

KREISVERWALTUNG

COCHEM-ZELL

Verbandsgemeinde
Ulmen

Verbandsgemeinde
Cochem



2000: 
Einführung der 

Tourismusmarke

2004: 
Etablierung der 
Regionalmarke



TOURISMUS
2000

Vielfältiges Naturerlebnis im 
Grünen

Natur pur erleben

Gäste durch das touristische 
Angebot in die Eifel bringen

„Hier möchte ich Urlaub 
machen!“

QUALITÄT
2004

Garantierte Eifel-Qualität

Qualität ist unsere Natur

Produkte durch Herkunft und 
Qualität vermarkten

„Diesem Gütesiegel und der 
Herkunft vertraue ich!“

STANDORT
2005

Standortmarken Prozess 
2013

Gemeinschaft gestaltet
Lebenswelten

Leben und Arbeiten

Bevölkerung und Wirtschaft in 
der Eifel halten bzw. für die 

Eifel gewinnen

„Hier möchte ich bleiben!“



Gemeinsame Identität schaffen durch Markenwerte

Ein emotionales und inhaltliches ‚Wertegerüst‘ bietet einen stabilen Rahmen 

für die Darstellung der Marke innerhalb und außerhalb der Eifel. Es ist 

gleichzeitig eine fokussierte Charakterisierung der Region und ihrer 

Bewohner.

Die „Kernwerte“ der Marke Eifel sind:

Gemeinschaftliches Handeln

Natürliche Ressourcen

Ehrliche Menschen

Tatkräftiges Anpacken

Gelassener Optimismus

Wachsende Infrastruktur

Sichere Lebensbedingungen

Erreichbare Großstädte

Internationale Nachbarschaft



TOURISMUS
2000

QUALITÄT
2004

STANDORT
2005

Neues Logo ?







Zielgruppen

Eifel: Antwort auf
entscheidende Fragen zu den

LebensWelten:

AusbildungsAngebot
ArbeitsWelt

FamilienLeben
UnternehmensGründung

AltersWohnsitz

Die Zielgruppen der Marke Eifel 













Spitzenleistungen aus der Eifel

Marken werden nicht jede Woche neu erfunden, sondern konsequent 

weitergeführt. 

Die Marke EIFEL findet deshalb auf vielen Plattformen in der Region statt. 

Sie lebt immer vor Ort. Dabei gibt es keine multiple Markenpersönlichkeit der Eifel 

mit unterschiedlichen Untermarken. 

Die Marke wird in allen Teilen der Eifel gleich positioniert und erlebbar. 

Entscheidend für die Akzeptanz ist die persönliche Verbindung – emotional und 

inhaltlich.




